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BEDEUTUNG VON INFLUENCER MARKETING

INFLUENCER TYPOLOGIE

DOS & DONT’S

BEST PRACTICE
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REIZUBERFLUTUNG

Die Nutzung digitaler Medien verandert unsere
Aufmerksamkeitskapazitat, <

hin zu kurzen und schnellen Intervallen. .




o ich habe von Influencern
49/0 Ja, gelesen oder gehort

20% folgen Influencernin

Weil? nicht / sozialen Netzwerken

keine Angabe

42% haben Werbung von
Influencern wahrgenommen

44%

Nein

9%  haben ein Produkt auf Empfeh-
lung eines Influencers gekauft

Haben Sie schon einmal vom Begriff “INFLUENCER” gehdrt bzw. gelesen?

Folgen Sie selbst einem Influencer?2 Haben Sie schon mal Produktplatzierungen

oder gesponserte Beitrdge wahrgenommen?
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Influencer Marketing bereits

auf Tuchfihlung mit klassischen

Online Werbeformaten

‘ BEDEUTUNG INFLUENCER MARKETING

Werbevideo

Bannerwerbung

Person, die ein Produkt/Service prasentiert

Werbespots Audio

Sonstiges




Top-Branchen im Influencer Marketing: Jingere Onliner BVDW
tendieren eher zu Themen wie Beauty, Mode und Sport -
Altere zu News, Wohnen und Reisen. Food lieben alle.

46,7% a5 45,2% 49,6%

5,3% 45,3%
' i i b
Beauty ood Mode Technik

saming

ZWISCHEN 14 UND 17 ZWISCHEN 18 UND 23 ZWISCHEN 24 UND 29

ZWISCHEN 30 UND 39 ZWISCHEN 40 UND 49 ZWISCHEN 50 UND 59

Von Influencer-affinen Online-Usern meistgesuchte Produktkategornen auf Social Media- oder Social Video-Plattformen wie YouTube, nach Kohorten, in Prozent
04/2017, Mehrfachnennung méalich

Quelle: Goldmedia Befragung von deutschen Online-Usern ab 14 Jahre (n = 1.604), April 2017, Basis: Influencer-affine Online-User (n=422)
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Influencer Markting tickt im
Tourismus anders

Zunehmend werden Influencer auch von
Tourismusbetrieben und Urlaubsdestinationen eingesetzt,
um die USPs effizient aber subtil zu bewerben. Jeder
FUnfte hat sich von Posts bereits zu einer Buchung
iInspirieren lassen.




TYPOLOGIEN

* Value adding Influencer (Journalisten, Wissenschaftler, Analysten, Berater,
etc. )

* Co Konsumenten als Influencer (andere potentielle Kaufer)

* Supply-Chain Influencer (Zulieferer, Produzenten, Handelspartner, etc. )



KIM KARDASHIAN

MEGA INFLUENCER

— Grosste Reichwelte - gut far Impressions und
um Awareness zu steigern

— Hohe Relevanz bei bestimmten Themen,
weniger fur bestimmte Marken

— Wenig Einfluss auf die Zielgruppe, kaum
Wahrscheinlichkeit, dass eine
gewunschte Aktion von der Zielgruppe eintritt
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NURIEL MOLCHO

MACRO INFLUENCER

— Gute Reichweite

— Hohere Relevanz far bestimmte Themen
— Gut fur Unternehmen, die Awareness &

=ngagement steigern wollen




MIRCO INFLUENCER

— Meist hoheres Engagement
— |.d.R. hohere Relevanz far Brands

— Gezieltere Kundenansprache

(Nischenmarkte)

— Gute Conversions




— Authentizitat
— Vertrauen
— Reichwelte

— Affinitat zum Produkt

— Contentproduktion

— |Interaktion mit Follower




— Content Creator

— Multiplikatoren

— Protagonisten (Testimonials)

— Moderatoren
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DOS & DON TS



Content von Influencern
optimieren und verstarken
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Erfolg definieren & tracken
Kooperation, kein reiner Auftrag
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In die Marketingstrategie
implementieren und Budget definieren







Effiziente Kommunikation
und regelmdssiger Kontakt



Auswahl der passenden Influencer nach:

Anzahl Follower, Views, Kommentare, Zielgruppe,

Interaktion, Stil & Qualitat




Auf seine Stammgdste nicht vergessen



[

Kreativitat nicht einschrédnken!

Freiheiten geben!
Die Influencer kennen ihre Zielgruppe

I



Man kann nicht ALLES fir JEDEN sein.
Zielgruppen definieren!
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Valle Verzasca - Viral Influencer Video




D) LEISTUNGSPORTFOLIO

+ Strategie- & Angebotsentwicklung
+ Positionierung

+ Image & Branding

+ Revenue Management

+ Web & Media Design

+ E-Marketing & Social Media

+ Sales & Cross Marketing

+ Quality Management

+ Interim Management: Operations & Reservations

TANDEM

MARKETING.MANAGEMENT.CONSULTING

Museumstrasse 3, 6020 Innsbruck , Austria
www.tandem.at


http://www.tandem.at

