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Indirekt 
(=OTA CONNECT) 
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Die 3 Säulen des Online-Vertriebs 

Das Zusammenspiel ist wichtig. 

Direkt  
(= HOTEL DIRECT) 

Meta-Search (=META 
CONNECT)  



Trends / Entwicklungen 
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Entwicklung:  
bis 2016 46% 

der Buchungen online 

Meta-Ziel Reduktion der 38 
Seitenaufrufe für 1 Buchung 

2013: 7% mobile bookings 
+20% in 2014 

90% Multi-Screen 

“In	
  2013,	
  60	
  per	
  cent	
  of	
  travellers	
  compared	
  prices	
  before	
  
buying	
  and	
  the	
  metasearch	
  sites	
  witnessed	
  a	
  13	
  per	
  cent	
  
increase	
  in	
  traffic.”	
  

expect	
  number	
  of	
  mobile	
  travel	
  bookers	
  in	
  the	
  US	
  to	
  grow	
  
27.5%	
  in	
  2014	
  to	
  hit	
  33.5	
  million	
  consumers.	
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Quelle: „“Thinktravel with Google“ 



Ihre Website - Nutzerverhalten und Trends 

Mobile Endgeräte werden immer wichtiger 

•  Von  40%  auf  57%  bei Geschäftsreisenden (2010/2012) 

•  Von  11%  auf  38%  bei Privatreisenden (2010/2012) 

 

Quelle: „“Thinktravel with Google“ 
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Quelle: „“Thinktravel with Google“ 



Der Weg zur Quelle und Billboard Effekt 

Hotelwebseite:	
   	
  76%	
  
OTA:	
   	
  	
   	
  61%	
  
Search	
  Engine 	
  50%	
  
Travel	
  Review 	
  30%	
  

2	
  von	
  10	
  Gästen	
  buchen	
  auf	
  der	
  
Hotelwebseite	
  nachdem	
  das	
  Hotel	
  	
  
vorher	
  in	
  einer	
  BuchungsplaAorm	
  
gefunden	
  wurde!	
  

Search	
  
OTA	
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META-Suchmaschinen – Status Quo 
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•  95% sind auf Metakanälen verfügbar 

•  Aber nur 15% mit Links auf die eigene IBE 



META Connect – trivago, tripadvisor & Co. aktiv nutzen 
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AkPves	
  Bespielen	
  der	
  TourismusplaRormen	
  mit	
  verfügbaren	
  Angeboten	
  
und	
  Direktverlinkung	
  in	
  den	
  Buchungsprozess	
  (Webseite)	
  

31% Traffic via Metasuchmaschinen auf seekda‘s Kunden-Websites 



On-/Offline Welt 
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On-/Offline Welt 
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