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Quelle: ICH-bin-ICH von Mira Lobe
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MEGATREND-MAP 2.0
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Die Megatrend-Map 2eigt die olf 2entralen Magatrends unserer Zeit.
Megatrends sind nig linear und esndimersional, sondern visifaltig,
komplex und vernetzt. Die Form der Darstellung 2eigt daher nicht nur
die Trends an sich, sondern auen die

und 2wischen den Mag

Die einzelnen Staticnen einar Megatrend-Linle wiedzarum verdeutichen
din el i 1 , Facatten und Sie
bilden die Vielschichtighet eines Megatrends und die diversen Einfluss
faktcren ab, dia im Umfeld sinas Megatrends wirkan,

KONNEKTIVITAT

[ )
)
PERMANS
[ )
O Jrmsiscre B
MOTIVATION
DEMOGRAFISCHER
WANDEL ) EMPOWERMENT
UNAUHESTAND
FACHKRAFTE-
MANGEL
SMART.SENIOR:
SERVICES
UFE-LONG-
LEARNING
SIVER: OPEN SCIENCE
FRENEURE
BILOUNGS. BEEENTRS,
BUSINESS
CLEVER
KIDS GLopAL
BRANDS
GLOKAUSIERUNG
NEUE
LERNFORMATE
= GLOBALISIERUNG

NEUES LERNEN

INDIVIDUALISIERUNG

Megatrends sind jene Trends, die einen groBen und epochalen Charakter haban. thre

Hawertszeit {die Zeit bis 2urm Zenit ihrer Wirksarmkaeit) nehmen wir mit 3G Jehren
oder menr an.

Das Merkmal van
Jmpact”, Sie verandarn nicht nur einzelne Segmante oder Bereiche des sazalen
Lebens oder der Wirtschaft. Sie formen ganze Gasellschaéten um

‘» INDIVIDUALISIERUNG & NEW WORK
Q= revasesurr (= cesumonzm
€)= suversociery Q= reooxotoce @ MomumaT
(o) nEuEs LERNEN = ronmexvime

st aber weniger ibre Dauer, sondern ihr

@ GLOBALISIERUNG
& URBANISIERUNG

:zukunfts|institut

SILVER SOCIETY
' COHNAGING
SO Q) SemSTELLEN-
DESIGN
=1(®
Eire
WOMANONICS ﬁmuw?rr«‘gﬁ ) A » Bl
-UP-MONEY AESPONSIBILITY .
POELEN T Laces () oo
NEUE MANNER e
LEADERSH
O 2atusse » A »
CONSUAMNG \‘EN?:Lﬁ
CULTURE
» GENDERING FLEXICURITY
NEUE
MUTTER
AMBENTASSISTED:
VNG M-COMMERCE . » .
. A A 4 L5E DESIGN HEALTH
ENTREPRENEURSHIP
»,
el o
HE
LEARNING
IR, LANDSCAFES
Y ~
WORKING SOCIAL BUSINESS
GREEN
£io DA [NVESTMENTS
O CPEN INNOVATION UMWELTBEWUSST
OPEN
EDLCATION NGt
KREATIVE
TALENTISMUS SR CGLLABORATION E-MOBILITAT
POWER DGITAL CROWD
" E " SMALL-WORLD- LIFESTYLE SOURCING
e NETWORKS
U FLEOSILSERUNG () GREEN TECH
MARKTE
POWER FHASEN-
REGIONEN FAMILIEN REAL
zx.'lk i LIVING MAPS DIGITAL
ENDTO.END ETWOR
TOURISMUS '®) O
MULTIGRAFIE DIVERSITY %Fg‘l SMART DEV
24/7-GESELLSCHAFT
DIV-PRINZIP [ ) SHARENESS
BOST.CAREON MIXED uRgAN 2
GESELLSCHAFT MOBILITY  FARMING INFODESIGN
\ MULTIPOUARE
URBAN
MINING WELTORGNUNG
SHAT: 2IKE BOOM REUSE, REDUCE,
BUILDINGS RECYCLE EMERGING
MARKETS
LKULTUR.
ARRWAL CITYS GloRAnalL
MEGACITYS
INFCRMAL ECONOMY
EARSHARING WELTMACHT CHna
ShART LANGSAIE NEW LOCAL
S R WACHSTUAS-
" CLUSTER BEVOLKERUNGS.
WACHSTUM
7™\ 7™\
J / 3
SCHRUMFFENDE GUARTIERE
STADTE

URBANISIERUNG



Trendfeld future health BT N serizroin

Steigendes
Gesundheits-

bewusstsein

Anteil der Personen, 2015 2002

die sehr auf ihre
Gesundheit achten
(Prozent)

,fzuu4

Basis: Bevdlkerung in Deutschland ab 14 Jahren
Quelle: Allensbacher Markt- & Werbertrageranalyse; Prognose: Zukunftsinstitut, 2009
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Individualisierung des Gesundheitsverhaltens

Einstellung zum Gesundheitsverhalten (Zustimmung in %)

B0 - e e r e na e r s rr T e e P @ ,Ich finde, man braucht

: nicht wegen jeder Kleinigkeit
zum Arzt zu gehen. Wenn ich
mich krank fiihle und denke,
dass es nicht so schlimm ist,
besorge ich mir in der Apotheke
Medikamente. Da brauche ich
keinen Arzt."

@ ,Wenn ich mich krank fihle,
gehe ich zum Arzt - auch wenn
ich meine, dass es nichts
Schlimmes sein kann. Dass ich
mir auf eigene Faust Medi-

: kamente besorge, ohne mich
R T LT T T T T — . vom Arzt untersuchen zu |355EH,

1978 1987 1992 1995 2000 2010 2015 das gibt es bei mir nicht.

Basis: Bevolkerung in Deutschland ab 14 Jahren
Ouelle: Allensbacher Markt- & Werbertrigeranalyse; Prognose: Zukunftsinstitut, 2009
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,Das Trendfeld future health fuhrt den
Tourismus zu neuen Chancen, denn die
Menschen sehnen sich nach Angeboten,
die ihre Gesundheilt unterstutzen. Die
Trendgewinner der kommenden Jahre
werden sich im Gesundheltsbereich

bedienen.”

Harry Gatterer
GF zukunftsinstitut Osterreich
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Ur-Themen BTN scumoms
Abenteuer Flucht Opfer
Aufstiea. uind Fall Liebe Rache
Entdeckung Maisiosigkelt Ratsel
Reltung Suche Verlierer
Rettung Verbotene Liebe Versuchung
Rivalitat Verfolgung Verwandlung
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https://www.google.at/url?q=http://www.edeka.de/EDEKA/de/edeka_zentrale/verantwortung/fairtrade_8/fairtrade/fairtrade_rosen.jsp&sa=U&ei=L1Z0U9jvDovqOOXJgcgH&ved=0CDMQ9QEwAw&usg=AFQjCNHFQypiMvPSUI3YZ2XRFMy-9p_qKA
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Mein Zentrum fur

NATURHEILKUNDE

KNEIPP | AYURVEDA | TCM

einfach MENSCH sein
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Charlie Chaplin (16.04.1889 — 25.12.1977) /


http://bilder.4ever.eu/menschen/movie-stars/charlie-chaplin-160550
http://bilder.4ever.eu/menschen/movie-stars/charlie-chaplin-160550

