Ich will dich!

Die Kunst der Verfiihrung mittels
professionellem Story-Telling flir die
Content-Marketing-Strategie
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Social Media Storytelling:
Was ist das eigentlich?

Storytelling (deutsch: ,,Geschichten erzdhlen®) ist eine Erzahlmethode, mit
der explizites, aber vor allem implizites Wissen in Form einer Metapher
weitergegeben und durch Zuhoren aufgenommen wird. Die Zuhorer werden In
die erzahlte Geschichte eingebunden, damit sie den Gehalt der Geschichte
leichter verstehen und eigenstandig mitdenken. Das soll bewirken, dass das zu
vermittelnde Wissen besser verstanden und angenommen wird.” (Wikipedia)



-> Storytelling -> Es war einmal,....
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Schon die Gebriider Grimm

wussten:

Alle Geschichten sind gleich

aufgebaut:

1. Sie besitzen einen Anfang, einen
Mittelteil und ein Ende.

2. Zu Beginn steht ein Problem

3. In der Mitte treten dann Ereignisse
ein, die das Problem l6sen.

4. So kommt es zum Happy End.



Die Problemlosung der Grimm-Stories:




Selbsterklarende ,,Offline“-Stories:
Erinnern Sie sich an die Aufregung?




Welche Story steckt hinter diesen Sujets,...
... zilemlich frivol — oder?

ROMEROUELLE




Exkurs: Fruher war alles besser? War es so?

Die Kommunikation erfolgte
uber die klassischen Medien

Plakate, RF- oder TV-Spots
und Inserate!

Die Kommunikationsplanung war
vergleichbar mit

Bowling:

Eine Richtung - ein Ziel und
wenn moglich ,,Alle Neune”!
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Heute: Nix mehr ,,Bowling” — es wird , geflippert

 Schwer definierbare
Zielgruppen.

 Keine eindimensionale
Kommunikation.

* Mobile, sehr gut informierte
Kunden

* Multi-Channeling
* Starke virale Verbreitung
* Unuiberschaubare Vielfalt




Das waren noch Zeiten,.... (

vintage social networking
LinkedIn Pinterest YouTube

foursquare

Instagram \t P
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http:/lwronghandsl.wordpress.com © John Atkinson, Wrong Hands




In dieser Welt bewegen wir uns heute:
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Online Marketing im Marketing-Mix

SEO (Search Engine Optimization) ‘_> SEA (Search Engine Advertising)
_ SEM (Search Engine
Online Werbung / ] Marketing)

( Online Marketing

SMO (Social Media Optimization)

Affiliate Marketing

SMM (Social Media Marketing)

sellingpoint ech




Sie sind einzigartig!
Sprechen Sie daruber!
Jetzt!

Mit guten Geschichten, klugen Konzepten und Kopfen,
exklusiven Infos, emotionalen Nachrichten und professionellem
Einsatz der Moglichkeiten im Internet ist es moglich Kunden von
Klein-und Mittelbetriebe aus allen Branchen fur Leistungen und
Produkte zu begeistern. Auch eine ,Bedarfsentwicklung® fir neue
potentielle Zielgruppen ist moglich.

Und das Beste: Es hilft auch bei Produkten und
Dienstleistungen die eigentlich austauschbar und verwechselbar
sind.



Zunachst eine Entwarnung: Keine Angst, Sie mlissen
nicht zum Marchenonkel mutieren.

Relevant sind die Eigenschaften von Geschichten & deren Wirkung.

* Kennen Sie eine Geschichte lhres Partners wenn dieser erst um 4 Uhr morgens
nach Hause kommt?

* Kennen Sie den Jager der den 14-Ender stundenlang zu Ful verfolgte?

* Kennen Sie die Geschichte lhres Juniors, welcher Ihnen emotional und glaubhaft
erklart, dass er der Einzige ist, der um 0.00Uhr daheim sein soll?



Geschichten erzahlte uns schon Dr. Oetker?

Mal Pudding

mal Eis-

heides

. ...und jetzt kommt ein

Jeden Sonnlag P* DR.OETKER Pllddilll]!

ginen Kuchen- @4 =
selbstgehacken
mit Backin

..............
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, Old-fashioned“-Storytelling?

50TH ANNIVERSARY
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Jeder hat schon mal kurz die Welt gerettet!
Zumindest versucht haben wir es!

Wir konnen uns in unsere
,»Alltags-Helden” hineinversetzen
und uns mit ihnen identifizieren.




Alltagsgeschichten — emotional erzahlt!




Das erste Date? Zu mir oder zu dir?
Was erzahlt sie ihrer Freundin?




Die Geschichte des Marathon-Mannes!




Die Macht der Geschichten

Geschichten.......

» aktivieren viel mehr Regionen im Gehirn als eine einfache Information
» verleihen einem Sachverhalt Bedeutung und Sinn

» binden den Zuhorer/Leser ein und lassen ihn mitdenken und mitfihlen
» stellen eine personliche Verbindung her

» wecken Emotionen und unterhalten

» bleiben langer und einfacher im Gedachtnis

» wirken nach, konnen das Publikum zu etwas motivieren

» werden eher weitererzahlt / geteilt.



Alle haben und alles hat eine Geschichte!

Und damit zusammenhangend auch das:

* An wen richtet sich unsere Story? Wer ist das Publikum?

* Was fur einen Lifestyle habe sie, wofur begeistern sie sich?

e Was sagen sie Uber uns und wie interagieren sie mit uns?

e Was unterscheidet uns und wie kdnnen wir das mit Storys ruberbringen?
* Was ist das ‘emotionale Herz’ unserer Geschichte?



Grundsatzliches zur Verbreitung!

Zuerst: Statische Websites sind out!
* Google will Content und dabei ist Google unersattlich!

* Immer in die gleichen Keywords zu investieren bringt nichts (mehr)!
e Das Konkurrenzumfeld wird immer dichter!

* Socialmedia wird immer komplexer und teilweise untiberschaubarer
* Facebook ist nicht ,,sozial”. Facebook & Co. Sind Traffic-Booster!
* Ohne Budget und ohne Ressourcen passiert nichts!

*Und nun? Sie haben Content, Stories, Bilder,
Videos: Wo und wie veroffentlichen Sie diese?



Die Landingpage mit Blog: Fishing for compliments!

Was ist eine Landing Page?

.. e Landingpages kann man sich vorstellen wie Fischernetze, die Traffic
~.. auf dem Web-Ozean auf Ihrer Website einfangen.
2,

()¢ Eine Landing Page mit einem integriertem Blog, hilft Ihnen dabei,
.. lhre Geschichten zu verbreiten und wertvolle Kontakte zu generieren.

‘0' Vorausgesetzt Sie machen sich interessant!




Die Aufgaben der Landingpage:

» Die erste Aufgabe der Landingpage: Auffangen!
» Nach dem Auffangen kommt: Informieren!

» Und dann: (Ver-)Fiihren nicht vergessen!



Es folgen einige Beispiele im Uberblick!

* Nicht nur grof3e nationale oder internationale Unternehmen niitzen
die digitalen Kommunikationsschienen.

e Gerade fur Klein — und Mittelbetriebe, Tourismus — und
Freizeitbetriebe und Produzenten sind die Instrumente ein wichtiges
Instrument zur Marktkommunikation



Tirol-Werbung

* Tirol-Blog:
http://www.blogtirol.at/

Q | Bergsport | Kultur | LebeninTirol | Reiseberichte | Beliebte Artikel | == o=

Blog Tirol

8 Aussichtsberge in Tirol
die man nicht zu FuB.

o G X0

Welcher Wandertyp seid ihr? )

¥ Soreich wie die Tier- und Pflanzenwelt in den Bergen Tirols ist, so
{ buntsind auch...

von Ines « 29. April 2015+ ¢

» Mehr erfahren
- e --’ '2-, ¢ e

Meistgelesen

Tirols 21 langweiligste
Ausflugsziele

Irgendwo habe ich mal gelesen, dass wir

> >

Tirolerisch fulr Anfinger
Irgendwo habe ich mal gelesen, dass wir

>



http://www.blogtirol.at/
http://www.blogtirol.at/

Q| Bergeport | Kultur | LebeninTivol | Reiceberichts | Belisbts Artikel | mm i

Tirol-Werbung & OW:

Hea e Tirol ist echt nicht sehenswert!

Tirols 21 langweiligste Ausflugsziele Uber den Autor

Michael « 3 >

6. Uberall stehen gesichtslose Neubauten.

22 Griimde. warum i miemals einen Ausflu
hisrher hnt sich einfach nicht. Esgibt hier
2

1. Die Tierwelt hier ist echt nicht se

o | |

Uber uns

2. Interessante Architektur? Fehlanzeige.

3 Datenschutz = Sitemap

M2 Blogregeln @3 Presse

# Autorlnnen [ Impressum

Connect

OoOEBER




Kaufhaus-TYROL

* http://shopping-tyrol.at/

o ™

Semmertrend: Espadrities Lassi

M ts Cocktail Time

Sommertrends: Jeansjacke &
20 Latzhose

Fitness-Rezept der Woche: Mango

Unterssitzung fir Sstemeichische
Brustkrebshite



http://shopping-tyrol.at/
http://shopping-tyrol.at/

KULINARIUM-AUSTRIA: Der neue One-Site-Blog mit Magazin-Charakter

Mwn-wn News  Stories  MarkusStegmayr Jobs Videos Magazin  EZEB-World  Kontakt  SucheA-Z

Artikel

&} . g - Markus St
v <>

craﬂ-Bler»Fest ln Linz Grappa - eine Spirituose im Trend Genussland-Tour heuer in Wels Einbaubackrohr mit Italien-Flair La Taqueria in Innsbruck: Ganz schdn Saufen, essen, Iu
authentisch! mehrt

B waser

wellwasser

Nach ihrem

Urlaub werden Sie
»Unwiderstehlich“ anders
definieren.

» jetzt anfragen «

FOLGEN SIE UNS!

o 6 p o ° Lillet Spritz mit Gurke Craft-Bier-Fest in Linz Grappa - eine Spirituose im
Kulinarium ¢ xulinarium Trend
782 15372 Egan Mark

160

LETZTE BEITRAGE

Einbaubackrohr mit Italien-
Flair

Genussland-Tour heuer in Wels

Kulinarium
Kulinarium

Lillet Spritz mit Gurke G e :
Katinarium ) Todenstindig - echt - authentisch! Gin Holunder Fizz
80 € . Kullnarium Die Erdbeerbowle - eine
klassische Erfrischung

SYYW  craft-Bier-Fest in Linz




Bestes Ranking bei: Nervende Veganer, Saufen,
Falstaff braucht niemand,....

& N

TULLIN SIE U

Essen mit Kindern: Eltern aller Lander
vereinigt euch! @ o

2

Falstaff hat gewahlt = und es

kimmert mich immer weniger!
5 Markus § Saufen, essen, lustig sein:

weniger ist mehr!

Liebe veganer, ihr nervt! schriet Markus Stegmayr

Hotellerie wad Gastronomie

ca_r_eer)"
account

Rudi” s Beisl - Keine

Experimente, Baby!
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Erste Ferienregion im Zillerta G e —

FOOEN - RALTANSACH

http://blog.best-of-zillertal.at/ =
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http://blog.best-of-zillertal.at/

EZEB-Backerei

* http://www.ezeb.at/magazin/

site

Corporate Web

Trathiet 1

26 EZEB-Fitness Folge 2
M ~Ausdauer”-Ubung mit Peter
Leo

Aktuelles

22 Backersterben - oder der 13

2% Duft der Kindheit

—

EZEB-Fitness Folge1
2 ~“Aufwarmen”: Triathlet Peter
Leo zeigt wie es geht.

26 Das EZEB Backercafé mit
£ Drive-Inin Schwaz

25 Bei EZEB steht die
AL gesunde Emahrung an erster 24
Stelle

——

Industriebackmischungen

| Intergrierter Blog und Videos als Magazin



http://www.ezeb.at/magazin/

Landingpage fiir mehrere Marken

Bellutti-living | BoConcept | HAKA,..

e http://www.bellutti-living.at/

i

Corporate Website

Making of Photo Shoot -
Bellutti Bags

by Bellutti Living

JTTI BAGE |
|

==

FOLLOW US instagram.conmvbeliuttibags
facebook.conmvbelluttibags SHOP bellutti-bags.com
PRODUCER & DIRECTOR — Bernhard Kiechl
PHOTOGRAPHER - Lukas Spitaler HAIR & MAKE
UP - Veronika Jud STYLING - Christina & Julia
Urschier MODELS ...

13 MAI 2015 COMMEN

BoConcept Urban Danish D& e 1952

VIS »

Y Intergrierte

-

BoConcept-Leidenschaft im
Herzen

Leidenschaft charakterisiert alle, die fir die Marke
BoConcept arbeiten. Ganz gleich, ob sie ein
Mébelstiick entwerfen, eine Abteilung leiten oder
einen Store fihren. BoConcept Mission lautet:
Moderne Designermobel urban eingesteliten
Menschen ...

Read more >

UL 2015 1 COMMENT

r Blog als M

Pk, ‘

agazin

Your Bellutti Bag - Your
Style L’

by Bellutli Living

s=.uisace |

Die Marke _Bellutti Bags® wurde Anfang 2014 ins
Leben gerufen. Inspiriert vom Familienbetrieb und
von der |dee des ,Better Planet’ entwickelte \Verena
Bellutti eine trendige und innovative Taschenlinie.
Die Bellutti ...

=

Read more »

23. APRIL2015 COMMENT



http://www.bellutti-living.at/
http://www.bellutti-living.at/

Negative Headlines erhohen die Klickrate

Schlechtes Der Untergang
bringt Gutes! |  des Guten!



12 Griinde, die fur einen Corporate Blog:
Die ersten 6!

* 1. Corporate Blogs: Kraftspritzen fir das Suchmaschinen-Ranking
e 2. lhr Unternehmen bekommt ein Sprachrohr

* 3. Uberzeugen Sie durch Wissen statt seichter Werbeslogans

* 4. Werden Sie Opinion-Leader auf dem jeweiligen Spezialgebiet
5. Die Content-Prasentation: Individuell und abwechslungsreich
* 6. Effektive Verteilung in sozialen Netzwerken



.... die nachsten 6 von den 12!

e 7. Selbst entscheiden, wo die Besucher landen

* 8. Moderne CMS sind benutzerfreundlich und schnell

* 9. Direkte Kommunikation mit Kunden und Interessenten

* 10. Uberschaubare Kosten und hoher Ertrag

* 11. Mehr Expertenwissen durch Gastartikel: Geben und Nehmen
e 12. Mehr Backlinks, bessere Vernetzung



Der Megatrend 2015 und ff: Content is King!

* Guten Content zu produzieren
und darauf zu hoffen, dass
Google und die User das schon
finden werden” reicht nicht -
nein, wir mussen die teils
aufwendigen produzierten
Inhalte verbreiten und zwar
dort wo sich die User aufhalten.




Was erwartet uns? Wohin gehen wir?

e Es ist an der Zeit, dass wir das
Internet im Online Marketing
so nutzen wie es konzipiert
wurde: digital und barrierefrei!

 Vernetzen wir das Netz!
Bringen wir unsere Inhalte an
die Leute, verbreiten wir sie
dort wo es sinnvoll ist und
nutzen wir Technologien um
unsere Inhalte zu verbreiten!




Der nachste Schritt....
Content-Driven-Advertising
als effizientes Werbeinstrument!

..aber das ist eine andere Geschichte....
Herzlichen Dank fur lhre Aufmerksamkeit!

APO I.E I.:0:M EDIA

www.apollomedia.at



http://www.apollomedia.at/

ANHANG

* Einiges - was zwischen den Zeilen - nicht oder nur sehr unvollstandig
vorgetragen wurde!

* Wir wirden uns allerdings Gber ein personliches Gesprach freuen und
nehmen uns alle Zeit der Welt bzw. jene welche Sie investieren wollen
um Uber jedes einzelne Thema im Detail zu sprechen.

* Rufen Sie mich an: +43 | (0)676 | 7081878

* Mailen Sie mir: christian.knapp@apollomedia.at

* Schauen Sie sich mehr an: www.apollomedia.at

* Besuchen Sie unser Genussportal: www.kulinarium-austria.at



mailto:christian.knapp@apollomedia.at
http://www.apollomedia.at/
http://www.kulinarium-austria.at/
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Marktschreier sind ,,out

Content-Marketing als effizientes Werbeinstrument!

Die wichtigste “Waffe” von Medienhausern ist der redaktionelle Inhalt — also der ,,Content”. Redaktionen kdnnen politische Stimmungen, Images
von Personen oder Unternehmen kommentieren, manchmal stark beeinflulen oder einfach nur informieren oder unterhalten. Oder alles zugleich!

Die Frage: Wie lasst sich redaktionell aufbereiteter “Content” als Marketing- bzw. Werbeinstrument verwenden, um den Erfolg von bekanntem,
digitalem Marketing um ein Vielfaches zu steigern!

Dies ohne der ,,Geruch” von ungeschickt formulierten gekauften und mit , Entgeltlicher Einschaltung” gekennzeichneten , Advertorials” - wie wir sie
alle von diversen Gratiszeitungen und Anzeigenblattern kennen — anhaftet.

Die Kunden und Werbetriebenden haben es sich Innovationen verdient!

Die intensiv debattierte neue Spielart der Online-Werbung spaltet die Werbe- und Medien-welt in zwei Lager. Ist sie fiir die einen eine fiir den
Kunden nutzenstiftende, nicht storende und damit funktionierende Werbeform, ist sie fir die anderen die endglltige Selbstaufgabe der Medien.
Die wichtige Trennung zwischen Redaktion und Werbung werde aufgegeben und damit mittelfristig der Glaubwiirdigkeitsverlust der (Qualitats-
)Medien in Kauf genommen, heift es.

Aus unserer Sicht und im Namen unserer Kunden ist es klar. Das ist der Schritt in die richtige Richtung. Das Internet hat eigene Spielregeln. Alles
andert sich in atemberaubender Geschwindigkeit — auch das Verhalten der User bzw. Leser.



Die Innovation am Werbemarkt

Webrevolution3.0: Content-Driven-Advertising

“Content-Driven-Advertising” bietet Lesern aus der definierten und gewlinschten Zielgruppe redaktionelle Themenstrecken — kombiniert
mit themenrelevanten Werbebotschaften. Eine intelligente, emotionale, informative und intuitive “User-Reise” durch lhre Produkt — und
Leistungswelt.

Das bietet “Content-Driven-Advertising”

Garantierte Leserzahl und garantierte Sichtkontakte der Werbe-Teaser

Aktive Bedarfsentwicklung fur die beworbenen Produkte und Leistungen (Nachfrage steigern!)
MedienUbergreifende Auslieferung auf reichweitenstarken, bekannten Portalen
Volumengesteuerte Themenspecials

Standige Kampagnen-Optimierung, Content Research & Optimierung

100% werbliche Exklusivitat

Targeting auf definitierte Regionen, Bundeslander und Zielgruppen

Web & Mobile Delivery

Umfassendes und aussagekraftiges Kampagnen-Reporting (Unique-Clients, Slide-Views, Viewtime,
Interaktionen,..)

©COoNahR~ WD~

Verfiihrer lassen Sie sich finden!

- > Klickraten von 4 bis 7% sind bei Content Driven
e Advertising nicht die Ausnahme, sondern die Regel.
» Engagement #Interaktions-)—Raten bis zu 35%
e = i konnen mit Hilfe von interaktiven Werbeformaten erzielt
_ . ) werden.
= = el ] » Bounce-Rates: Wir erzielen mit durchschnittlich unter
35% die niedrigsten Absprungraten.

e ¥ = B SLIDESHOW AD -
e ugan 30 WIS SRS o & - Produktfotos, Tipps, Videos, ...



Warum Videos lhren Umsatz steigern werden!
Menschen werden durch bewegte Bilder bewegt!

e Bilder werden schneller verarbeitet und auch langer
gespeichert als reiner Text. Daher lernen 65% der
Menschen visuell. Ein weiterer Grund ist die extrem kurze
Aufmerksamkeitsspanne. Eine Studie hat ergeben, dass sie
zwischen 8 und 9 Sekunden betragt. Fiir Marketer
bedeutet dies, dass sie nur sehr wenig Zeit haben, um die
Aufmerksamkeit und das Interesse ihrer Kunden zu
gewinnen.

Bilder sagen mehr als tausend Worte!

Klingt banal und wirkt auch manchmal
abgedroschen. Trotzdem hat der alte Spruch
eine enorme Bedeutung, wenn es darum
geht, Werbebotschaften erfolgreich zu
kommunizieren.

Im Online- & Contentmarketing, sowie im E-
Commerce ist dieser Spruch Gold wert. Denn
wer kauft schon gerne die Katze im

Sack? Bevor wir etwas kaufen, ein
Hotelzimmer buchen, eine Reise planen, etc.
wollen wir das Objekt der Begierde
schlieRlich gesehen haben und am Besten
gleich in Handen halten. Beim Online
Shopping erfiillen Bilder dieses Bedurfnis
zum Teil. Doch wie verhdlt es sich, wenn
statt eines Produkts eine Dienstleistung
angeboten wird? Hier werden immer
haufiger Online-Videos eingesetzt, um die
“Conversion Rate” zu erhohen.

e Und hier kommen Videos ins Spiel. Gut gemacht kénnen
sie Infos kompakt, verstandlich und auf unterhaltsame Art
und Weise vermitteln. Videos sind dafir pradestiniert, da
sie Text, Ton, Sprache und Bild in einem Medium vereinen.

e Videos eigenen sich sehr gut um die Vorteile und die
Nutzung eines Services auf einfache Art und Weise zu
erklaren. Sie zeigen den Dienst praktisch in Aktion und
bieten so wichtige Infos flr die Kaufentscheidung und
steigern die

* Im Online —und Contentmarketing kann die Conversion
Rate mit Hilfe von Videos deutlich erhéht werden. Sie sind
nicht nur leicht zu konsumieren, sondern haben auch
einen hohen Unterhaltungswert. Das wirkt sich positiv auf
die Verbreitung Gber Social-Networks aus,

Autor: Sonny Damiri vom Apollomediapartner, Content-Garden”
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Videoclips & Filme spielen eine immer
groBere Rolle bei Prasentationen von
Unternehmen, Produkten, Fertigungen
und/oder des Teams.

Ein professionell produziertes Video
und/oder ein einfacher Clip sind die
Visitenkarte lhres Unternehmens und
sorgen fur die wichtige emotionale
Alleinstellung. In ca. 2 — 4 min. kdbnnen Sie
mit einem Videoclip mehr Kunden, Partner,
Ihr Team und neue Zielgruppen erreichen,
als mit langweiligen Telefonaten, endlosen
Meetings und verstaubten Powerpoint-
Prasentationen.

Unterhaltsam! Emotional! Aktuell!
Uberzeugend! Informativ! Authentisch!

Vielfaltige Einsatzbereich fiir alle
Branchen mit vielen Vorteilen

* Unternehmenskommunikation & Imagewerbung
* Vorstellung lhrer Dienstleistungen und Produkte

* Vorstellung der Tourismusregion und der Highlights
& Events

* Perfekte Vorstellung von Immobilien durch
Integration der Umgebung

* Vorstellung des Hotel — und Gastronomie-
Betriebes mit Kulinarium und Ambiente

* Personalsuche durch emotionale und
aussagekraftige Jobbeschreibung

* Schulungen, Beschreibungen, Veranstaltungshinwei
se

* Integration in bestehende Online-, Social Media-,
und audiovisuelle Kampagnen

* Refinanzierungsmoglichkeiten durch Partner
(Logoeinblendung, Product-Placement,..)

¢ und vieles mehr

APOLLOMEDIA beschaftigt ein Team an professionellen
Kameraleuten, Cuttern, Videoredakteuren,
Moderatoren und Reportern, Socialmedia — und Online-
Marketern . Wir produzieren lhre(n) Videoclip oder bauen
gleich Ihr Unternehmens-WEB-TV auf — angepasst an lhre
Anforderungen und auch an lhr Budget.

Und wir sorgen auch dafiir dass die Botschaften in den
Marketingmix integriert und verbreitet werden




Mehr Gaste, mehr Umsatz, mehr Frequenz - einfach MEHR an
“Kaufverfiihrung” durch eine perfekte “Landingpage! Wie geht das?

Im Unterschied zu einer Website liegt die
Aufgabe einer Landing-Page im Verkauf oder in
der Generierung von Leads (,User-Aktionen®).
Daher werden grundsatzlich zwei Arten von
Zielseiten (Landingpages) unterschieden:

* Leadoptimierte Landing Page
» Salesoptimierte Landing Page

In beiden Fallen ist das Ziel, die Aufmerksamkeit
der Besucher auf den ,,Call-to-Action*
(Aufforderung zu klicken, kaufen,
anfragen,..) Bereich zu lenken. Um das zu
erreichen, konnen ganz gezielt psychologische
Strategien genutzt werden.

Die Kunst der Verfuhrung!

Eine professionelle Landingpage entscheidet liber lhren Erfolg
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1. Hypen durch Verknappung

In diesem Fall ist das Angebot entweder nur eine gewisse Zeit verfiigbar oder die Stiickzahl eines bestimmten Produkts ist stark
limitiert. (Abverkauf, Sonderverkauf, Event, ein Wahltermin, ein touristisches Highlight, Produktneueinfiihrung,...) Die Sorge der
Kpnsumﬁntgn“dass ein besonderes Schndappchen oder ein begehrter Artikel bald nicht mehr verfiigbar sein wird spielt bei dieser Technik
eine groRRe Rolle.

2. Zuerst testen, dann kaufen

Sicher haben Sie des Ofteren die eine oder andere Gratisprobe eines Lebensmittels entgegen genommen. Und sicher waren einige Artikel
garunlter, dlelaufgrund dessen nun regelmaRig in Ihrem Einkaufswagen landen. Nun, diese Strategie funktioniert natirlich auch in der
igitalen Welt.

3. ,Social Proof“ oder der ,,Me too“ Faktor

Wissenschaftler der Leeds University konnten belegen, dass Menschen sehr oft das Verhalten von Herdentieren an den Tag legen. lhre
Studie “Animal Behaviour” hat ergeben, dass eine Menschenmenge von 5% ausreicht, die einen Weg vorgibt, damit die restlichen 95%
einfach folgen. Social Proof kann daher ganz gezielt bei der Optimierung einer Landing Page eingesetzt werden:

¢ Testimonials: In der Werbung werden haufig berihmte Personlichkeiten eingesetzt, um die Begehrtheit eines Produkts zu steigern.
Aber auch Erfahrungsberichte, Bewertungen oder Rezensionen anderer Kunden sind haufig ein entscheidender Faktor, ob ein Produkt
gekauft wird oder nicht.

¢ Der ,,Me too” Faktor: Je mehr Menschen ein bestimmtes Produkt besitzen, desto begehrter wird es. Dieser Effekt kann genutzt

wergen, indem auf der Landing Page die Anzahl der eBook Downloads oder Registrierungen fiir ein Webinar prominent dargestellt

werden.

Gleiche Interessen: Gemeinsamkeiten verbinden die Menschen. Dieses Social Proof Phanomen ist ein guter Hebel um die Conversion zu

iteigern. Mit Produktvorschlagen von Kunden, die den gleichen Artikel gekauft haben zeigt Amazon, wie diese Technik eingesetzt werden
ann.

e Einfluss der Freunde: Der eigene Freundeskreis hat eine groBen Wirkung auf unsere Meinung und Interessen. Dieser Effekt Idsst sich
sehr gut auf Facebook beobachten. Beltré%e und Seiten, die von unseren Freunden geliked wurden sind natirlich auch fir uns
interessant. Daher sind Social Plugins mittlerweile absolutes Muss fur jede Seite.



Online-Display-Marketing:
Glucksspiel oder Strategie?

Unter dem Begriff ,,Online-DisplayMarketing“ versteht man unter anderem, die Konzeption, Strategie &
Platzierung von Werbemafinahmen auf verschiedenen Websites und Portalen in Form von Banner,
Bild/Text-“Anzeigen, Video-Ads, Advertorials. Generell werden beim ,Online-Advertising*
Werbeschaltungen nach ,Al's“ (Ad-Impressions/Banner-Einbleindungen) und ,Klicks® (CPC) abgerechnet.

Die Leistungen von APOLLOMEDIA

Zielanalyse in engster Zusammenarbeit
mit dem Kunden

Ableitung digitaler Strategie &
Kampagnenkonzeption und Planung

Mediabuying Online, Mobile,
PreRolls, Facebook und Google
(National & International)

Kreativleistungen, Banner-Design
und Programmierung, Landingpage

Kampagnenoptimierung, (Re-
)Targeting, Tracking, Reporting durch
unsere Kompetenzpartner

PERFORMANCE: Wann und warum?

Sie wollen garantierte Besucher auf lhrer
Website generieren und mit lhrer Werbung den
Traffic auf Ihrem Online-Shop oder lhrer
Webseite massiv steigern - dies ohne jeden
Streuverlust?

Dann sind Sie bei APOLLOMEDIA richtig: wir
bieten ein grofRes Netzwerk mit hochwertigen
Technologie Partnern und umfassendes Service
mit Real Time Optimierung durch unsere
speziell geschulten Kampagnenmanager.

Bei Performance Kampagnen stehen die
Aktionen der User im Mittelpunkt. Egal ob es
darum geht, User auf lhre Seite zu bekommen
oder Verkaufsabschliisse zu erzielen, unsere
Performance Produkte unterstiitzen sie dabei.

Re-Targeting: Kein User geht verloren!

Sie wollen mit lhrer Werbung nur jene User
erreichen, die lhre Webseite bereits besucht
haben, sich aber noch nicht zu einem Kauf
oder Buchung entschlieSen konnten?

Oder wollen Sie ein Storytelling aufbauen und
nur an diejenigen Nutzer gelangen, welche
bereits Kontakt mit Ihrer Kampagne hatten?
Sie kdnnen aber auch im Gegenteil nur genau
die Zielpersonen ansprechen, die lhre
Werbung noch nie gesehen haben, um die
Reichweite nochmals zu erh6hen?

Wir steuern lhre Werbung in unserem Ad _
Netzwerk nach lhren Bedurfnissen, so dass Sie
maximale Conversions erzielen.




Der Tandem-Marketing-Turbo

Online Display Marketing mit Content Marketing

Online Marketing hat viele Starken.
Eine davon ist Targeting. Mit Hilfe
von Cookies kdnnen Daten
gesammelt und Profile der Nutzer
erstellt werden. Mit Hilfe dieser
Daten werden Usern die Werbung
gezeigt, die fir sie relevant ist.
Targeting wiirde sich daher perfekten
fir die Verbreitung von Content
eignen. Doch die Realitat sieht leider
anders aus — 08/15 Banner wohin
man sieht. Das zeigt sich auch in den
Klickraten. In Osterreich liegen sie
etwa bei 0,2% oder weniger.

Online Marketing mit Content

Nach wie vor werden die Uublichen
Display Ads geschalten, um Kunden
zum Kauf zu bewegen. Oft suchen User
aber nicht nach Produkten, sondern
nach Hilfe, Rat und Unterhaltung. Um
einen Beweis daflir zu erbringen,
fihrten wir einige Tests mit
Werbekampagnen durch. Wir haben
spezielle Display Ads geschalten, die
interaktiven Content statt Werbung
zeigten. Die Interaktionsrate lag
zwischen 15% bis 20%. Die Zahlen
sprechen fur sich.












